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 درباره فراخوان .1

هاي علوم و فناوري اي مشترك با علوم شناختی همواره یکی از اهداف ستاد توسعهرشتهتوسعه تحقیقات بین

در یک سال اخیر منجر » کاوي هوشمند به توان شناختیداده«برگزاري دو دوره مسابقه تجربه شناختی بوده است. 

جهت توسعه تحقیقات مشترك بین محققین لازم  هاي نرمبه افزایش توجه ستاد به ضرورت توسعه زیرساخت

 محاسباتی شناختیهاي علوم به منظور افزایش کمیّ و کیفی پژوهش علوم داده، علوم اجتماعی، و علوم شناختی

 هاي مختلف فعال در کشورگروه و هاي لازمزیرساخت و توسعه ها منوط به شناساییگردید. اثربخشی این فعالیت

 .است

ستاد توسعه علوم اجتماعی محاسباتی با رویکرد شناختی است،  در توسعه مطالعاتگام اول که  در این فراخوان

آوري یا تحلیل جمع هاي خصوصی فعال در زمینههاي دانشگاهی، نوپا، و شرکتهاي شناختی از گروهو فناوري

کمک به  نماید.می و توسعه فناوري تحقیقاتی هاي نرمایجاد زیرساختدعوت به مشارکت در  هاي دیجیتالداده

هاي علمی و فنی، توسعه اکوسیستم فناوري، و ارائه خدمات نوین فناورانه به اکوسیستم فناورانه توسعه زیرساخت

 ترین اهداف این فراخوان است. کشور از مهم

را  یعلوم شناخت کردیبا رو یمحاسبات یعلوم اجتماع طرح شنهادیفرم پ، لطفا در این حوزهجهت ثبت طرح 

 .دیینما لیو تکم افتیدر

 علوم اجتماعی محاسباتی و توسعه آن در ایران .2

فزایش روزافزون اشود. علوم اجتماعی محاسباتی به عنوان یکی از مقدمات علوم شناختی محاسباتی قلمداد می

هاي رفتاري و ي اخیر منجر به انفجار دادهدر دهه ، و وسایل هوشمندهاي اجتماعیشبکه ،استفاده از اینترنت

اریخی بی سابقه براي محققین علوم اجتماعی قابل استفاده براي محققین شده است. این مهم یک فرصت ت

ها، رفتار، پویایی، و تعاملات ي ویژگیاجتماعی فراهم کرده است تا بتوانند با جزئیات بسیار بیشتري به مطالعه

به بیان دیگر، همان گونه که پیدایش تلسکوپ منجر به تغییر مطالعات کیفی به بپردازند.  افراد انسانی و اجتماعی

ماند که به هاي دیجیتال تولید شده توسط افراد به مثابه یک تلسکوپ میوم شد، امروزه دادهکمی و تحول در نج

 ي جامعه بپردازند.دهد تا بتوانند به صورت کمی به مطالعهمحققین اجازه می

https://irannano.org/filereader.php?p1=main_e0b969b8f00d8f1ce9cf71f13731e687.docx&p2=static_page&p3=39&p4=1
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دیجیتال تولید شده توسط هاي اي نوظهور است که درصدد است تا از دادهرشتهیک بین 1علوم اجتماعی محاسباتی

هاي علوم اجتماعی استفاده کند. منظور از علوم سازي و ارزیابی نظریههاي محاسباتی براي مدلروشنیز و  افراد

شناسی، سیاسی، جامعهشناسی، علومشناسی، تاریخ، زبانانسان :اجتماعی مفهوم کلی آن است که عبارت است از

آوري و اي است که در صدد جمعور خلاصه، رشته. علوم اجتماعی محاسباتی، به طعلوم شناختیشناسی، و روان

هاي هاي اجتماعی پیشین یا استفاده از روشهاي اینترنتی تولید شده توسط افراد به منظور ارزیابی نظریهتحلیل داده

اي است که از رشته علوم اجتماعی محاسباتیهاي جدید است. با این تعریف، محاسباتی براي تولید نظریه

 هاي سنتی علوم اجتماعی باشد.کند تا مکملی براي روشکامپیوتر استفاده می مهاي علوروش

هاي علمی بین محققین علوم نیازمند همکارياي در حوزه علوم اجتماعی محاسباتی رشتهانجام مطالعات بین

شناسی، شناسی، روانجامعهعلوم شناختی، ، و محققین »تلسکوپ«کامپیوتر و علوم اطلاعات براي ساختن 

ر علوم دهاي سنتی مورد استفاده روش سیاسی، و اقتصاد براي تعیین جهت استفاده از این تلسکوپ است.علوم

و در  ،بر هستندبر و زمانهاي آزمایشگاهی هزینهاجتماعی، مانند نظرسنجی، مصاحبه، تحقیقات میدانی، و روش

 هاي سیاسی و اجتماعی موجود در فضاي مجازيی و جریانانسانروابط بین براي مطالعه مواردي نیز قابل استفاده

افزاري افزاري و نرمتخص و بسترهاي سختموجود افراد اي نیازمند رشتهمحقق شدن چنین مطالعات بین نیستند.

 لازم است.

 ده است.هاي اخیر به طور روزافزون در دانشگاه و صنعت در حال افزایش بوجدید در سال محبوبیت این رشته

ارد، جرج میسون، ها و مراکز تحقیقاتی معتبري مانند استنفورد، ایندیانا، هارواکنون دانشگاههمبه عنوان مثال، 

اچ زوریخ در سوییس، تیایسترن در آمریکا، ئیو نورث امهرست، شیکاگو، میشیگان،پرینستون، کارنگی ملون، 

 ارشد/دکترا، یا، دوره کارشناسیآلمان داراي دانشکده بنیز دریو موسسه علوم اجتماعی لاآکسفورد در انگلستان، 

 مرکز تحقیقاتی مستقل در علوم اجتماعی محاسباتی هستند.

 

 

                                                      
1 Computational Social Science 
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 موضوعات فراخوان .3

آوري داده و شناسی، تحلیل محتوا، برآورد مشخصات کاربران، جمعزبان( دسته کلی 6موضوعات فراخوان در 

هاي پیشنهادي صرفا باید اند. طرحبندي شدهزیرپروژه تقسیم 17و  )، و سایرهاسایتگیري، تحلیل وبنمونه

ي دو یا چند دسته کلی یا دسته کلی باشند. به عبارت دیگر، طرح پیشنهادي نباید دربردارنده 6درباره یکی از 

آزاد دسته کلی، انتخاب بین یک یا چند زیرپروژه  6هاي دو یا چند دسته کلی باشد. اما در هر یک از زیرپروژه

 است و تاثیري در روند ارزیابی ندارد.

براي هر پروژه منابعی به صورت مستقل ارائه شده است. هدف از معرفی این منابع تعیین سطح علمی، 

 شناسی، و جزئیات مدنظر این فراخوان است.روش

به صورت ارائه خدمت توسط مجري  همبه صورت خروجی یک پروژه و  هم توانندمیهاي پیشنهادي طرح

 معرفی گرددسرویس یک خروجی طرح به صورت  اولویت با پیشنهاداتی خواهد بود که در آن،پیشنهاد گردند. 

که مالک آن مجري خواهد بود و در آینده نیز توسط وي، مرتبا به روز رسانی شده و به متقاضیان ارائه خواهد 

 شد. 

 شناسیزبان ـ1ـ3

 تخصصی جهت استخراج متغیرهاي روانی از روي متن دیکشنري ـ توسعه1ـ1ـ3
 

استخراج متغیرهاي روانی یا هیجانی از روي متن شناسی دارند. زبان و ارتباطات نقش مهمی در تحقیقات روان

، منفیو  عواطف مثبتهاي دیجیتال است. مواردي مانند داده شناختی و اجتماعییکی از مسائل بنیادي تحلیل 

جهت تسریع و اتوماسیون تحلیل حجم زیادي  هایی از این دسته متغیرها هستند.مثال عصبانیت، و استرس، قطعیت

اند. این کرده گیري این متغیرهابراي شناسایی و اندازه هاي تخصصیاز متون، دانشمندان اقدام به توسعه دیکشنري

شناسانه یا هیجانی روان متغیریک  گران نشانها در واقع لیستی از لغات هستند که بنا به نظر خبرگدیکشنري

 )Word Embeddings(استفاده از یادگیري ماشین و نمایش متن به صورت برداري از اعداد حقیقی  هستند.

 ).Garten et al 2018هاي استخراج متغیرهاي روانی است (از دیگر روش
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 هارائه شد 2001ل است که در سا LIWC دیکشنري هاآنترین معروفهاي موجود، در میان دیکشنري

)Pennebaker et al 2001نیز در  استهاي اجتماعی ) و نسخه جدیدتر آن که سازگار با نوشتار در رسانه

هدف از این پروژه توسعه نسخه فارسی و  ).Pennebaket et al 2015( ه استعرضه شد 2015سال 

موجود در  غاتللیست است. توجه به این نکته ضروري است که هدف صرفا ترجمه  LIWCشده سازيبومی

 هايشده در مقالهبه فارسی نیست. بلکه ارائه یک دیکشنري بومی بر اساس متدلوژي استفاده LIWCدیکشنري 

Pennebaker et al (2001 & 2015)  است.یا متدولوژي قابل دفاع بهتر 

 منابع:
Garten, J., Hoover, J., Johnson, K. M., Boghrati, R., Iskiwitch, C., & Dehghani, M. (2018). Dictionaries and 

distributions: Combining expert knowledge and large scale textual data content analysis. Behavior research 
methods, 50(1), 344-361. 

Pennebaker, J. W., Francis, M. E., & Booth, R. J. (2001). Linguistic inquiry and word count: LIWC 2001. Mahway: 
Lawrence Erlbaum Associates, 71(2001), 2001. 

Pennebaker, J. W., Boyd, R. L., Jordan, K., & Blackburn, K. (2015). The development and psychometric properties 
of LIWC2015. 

 
 اخلاقی از روي متن بنیادهايتخصصی جهت استخراج  ـ توسعه دیکشنري2ـ1ـ3

 
هاي اخیر بسیار پرکاربرد و مهم از روي متن نیز در سال 2علاوه بر متغیرهاي روانی، استخراج بنیادهاي اخلاقی

 نظریه درشده بنیاد اخلاقی مطرح ، وفاداري، و حرمت، پنجدرد و رنج، احترام به حاکمیت، عدالتبوده است. 

نیز توسط همین گروه ارائه شده  3دیکشنري بنیادهاي اخلاقی هستند که)  2009Heidt et alبنیادهاي اخلاقی (

اقدام به ترجمه پرسشنامه استاندارد نظریه بنیادهاي  Atari et al (2020)). اخیرا Graham et al 2009است (

اند. یکی از نتایج این پژوهش یادهاي اخلاقی بین ایران و ایالات متحده آمریکا کردهاخلاقی به فارسی و مقایسه بن

 به عنوان بنیاد اخلاقی ششم بین شهروندان ایرانی است.» غیرت«شناسایی 

ز متدلوژي هدف از این پروژه طراحی و ایجاد نسخه فارسی و ایرانی دیکشنري بنیادهاي اخلاقی با استفاده ا

 است. Atari et al (2020)و  Graham et al (2009) شده دراستفاده

 منابع:
Atari, M., Graham, J., & Dehghani, M. (2020). Foundations of morality in Iran. Evolution and Human Behavior. 
                                                      
2 Moral Foundations 
3 Moral Foundations Dictionary: https://moralfoundations.org/wp-
content/uploads/files/downloads/moral%20foundations%20dictionary.dic 

https://moralfoundations.org/wp-content/uploads/files/downloads/moral%20foundations%20dictionary.dic
https://moralfoundations.org/wp-content/uploads/files/downloads/moral%20foundations%20dictionary.dic
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Graham, J., Haidt, J., & Nosek, B. A. (2009). Liberals and conservatives rely on different sets of moral 
foundations. Journal of personality and social psychology, 96(5), 1029. 

Haidt, J., Graham, J., & Joseph, C. (2009). Above and below left–right: Ideological narratives and moral 
foundations. Psychological Inquiry, 20(2-3), 110-119. 

 
 ه دادگان دیجیتالو نمون آمیزو اهانت )Hate Speech(آمیز ـ توسعه دیکشنري لغات نفرت3ـ1ـ3

 

هاي اجتماعی نیز شاهد سواستفاده و گسترش بروز رفتارهاي ناهنجار است. مانند هر اختراع دیگر انسانی، رسانه

ترین مسائلی است که در فضاي سایبري کشورهاي مختلف مشاهده یکی از شایع آمیزاهانتآمیز و گفتار نفرت

مینه ایجاد شده و توجه بسیاري از محققین را به خود جلب کرده است. قدم اول براي توسعه تحقیقات در این ز

به جنسیت، رت لیستی از لغات و عباراتی است که به صورت مستقیم یا غیرمستقیم دربردارنده توهین یا احساس نف

 هدف از این پروژه عبارت است از: بنابراین، دین، نژاد، یا زیرگروه خاصی از جامعه است. 

رنده قوانین رسمی کشور نیز که دربردا آمیزاهانتآمیز و ارائه تعریفی بومی و جامع از انواع گفتار نفرت .1

 باشد،

 4آمیزانتاهآمیز و بندي بومی از انواع مختلف گفتار نفرتارائه یک دسته .2

 آمیزو اهانت آمیزارائه روشی براي ایجاد دیکشنري لغات و عبارات نفرت .3

 ،آمیزو اهانت آمیزات نفرتبر زبان فارسی و تولید دیکشنري لغات و عبار سازي روش پیشنهاديپیاده .4

آمیز و اعتبارسنجی نمونه هاي فارسی حاوي کلمات و عبارات نفرتاي مکفی از توئیتتهیه نمونه .5

 تولیدشده (براي راهنمایی رجوع شود به منابع ذکرشده)  

 منابع:

Hatebase.org 
Davidson, T., Warmsley, D., Macy, M., & Weber, I. (2017, May). Automated hate speech detection and the problem 

of offensive language. In Eleventh international aaai conference on web and social media. 
Fortuna, P., & Nunes, S. (2018). A survey on automatic detection of hate speech in text. ACM Computing Surveys 

(CSUR), 51(4), 1-30. 
Founta, A. M., Djouvas, C., Chatzakou, D., Leontiadis, I., Blackburn, J., Stringhini, G., ... & Kourtellis, N. (2018, 

June). Large scale crowdsourcing and characterization of twitter abusive behavior. In Twelfth International AAAI 
Conference on Web and Social Media. 

Waseem, Z. (2016, November). Are you a racist or am i seeing things? annotator influence on hate speech detection 
on twitter. In Proceedings of the first workshop on NLP and computational social science (pp. 138-142). 

                                                      
4 Offensive 

http://hatebase.org/
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Waseem, Z., Davidson, T., Warmsley, D., & Weber, I. (2017). Understanding abuse: A typology of abusive language 
detection subtasks. arXiv preprint arXiv:1705.09899. 

Waseem, Z., & Hovy, D. (2016, June). Hateful symbols or hateful people? predictive features for hate speech detection 
on twitter. In Proceedings of the NAACL student research workshop (pp. 88-93). 

 حتواتحلیل م ـ2ـ3

٥روشارائه بهـ 1ـ2ـ3  )Topic Modelingاستخراج موضوع ( 
 
شناخت و استخراج موضوعات مطرح شده در متن یکی از مسائل بنیادي در پردازش زبان طبیعی است. در حالت 

رخدادي کلمات مانند هاي مبتنی بر هم) روش1روش براي استخراج موضوع از متن متصور است: دسته  3کلی، 

LDA )Blei et al 2003،( Twitter-LDA )Zhao et al 2011(، STM )Roberts et al 2014( و ،

) 3) استفاده از یادگیري ماشین، و 2020Eshima et al ( 2( 6سازي موضوعی با کمک واژگان کلیديمدل

ها. انتخاب هر یک آن بنديخوشه) و Word Embeddingsنمایش متن به صورت برداري از اعداد حقیقی (

، چنان انتخاب بهترین روشه باشد و همها ممکن است تاثیر زیادي در خروجی نهایی پژوهش داشتاز این روش

 محل مناقشه و نیازمند تحقیقات بیشتر است. حتی در پردازش متون انگلیسی،

هاي اجتماعی، هاي فوق بر متون فارسی دیجیتال (اعم از رسانهروش سازيپیادههدف از این پروژه بررسی امکان 

تجربیات به صورت مدون  ها، و نیز ارائهها)، پیشنهاد روشی براي مقایسه عملکرد آنسایتها، و وبرسانپیام

، دیگر به عبارت .)(Barbera et al 2020(به عنوان نمونه انگلیسی نگاه کنید به  براي سایر محققین است

  موارد ذیل باشد: خروجی نهایی باید دربردارنده

 سنجی و اعتبارسنجی کدهاو صحت Rها در پایتون یا سازي روشپیاده •

سایت، هاي فوق بر انواع مختلف داده (توئیتر، اینستاگرام، تلگرام، وبعملکرد هر یک از روشمقایسه  •

  باشند هنگی، دینی، ورزشی، ...)موضوعات (سیاسی، اجتماعی، فر که حاوي طیف متنوعی از ...)

پایتون،  nltkخانه (کتاب پردازش متنبراي قسمت پیش سازيبهترین ابزار پیادهشناسایی ارائه شاخص و  •

 یار، ...)هضم، فارسی

 منابع:

                                                      
5 Best-Practice 
6 Keyword-Assisted Topic Modeling 
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Barberá, P., Boydstun, A. E., Linn, S., McMahon, R., & Nagler, J. (2019). Automated text classification of news 
articles: A practical guide. Political Analysis, 1-24. 

Blei, D. M., Ng, A. Y., & Jordan, M. I. (2003). Latent dirichlet allocation. Journal of machine Learning 
research, 3(Jan), 993-1022. 

Eshima, S., Imai, K., & Sasaki, T. (2020). Keyword Assisted Topic Models. arXiv preprint arXiv:2004.05964. 
Roberts, M. E., Stewart, B. M., Tingley, D., Lucas, C., Leder‐Luis, J., Gadarian, S. K., ... & Rand, D. G. (2014). 

Structural topic models for open‐ended survey responses. American Journal of Political Science, 58(4), 1064-1082. 
Zhao, W. X., Jiang, J., Weng, J., He, J., Lim, E. P., Yan, H., & Li, X. (2011, April). Comparing twitter and traditional 

media using topic models. In European conference on information retrieval (pp. 338-349). Springer, Berlin, 
Heidelberg. 

 
  )Event Extraction( وقایعـ استخراج 2ـ2ـ3

 
ها یا وقایع نیز مورد توجه و نیاز محققین علاوه بر استخراج موضوع از روي متن، شناسایی و استخراج رویداد

این  هاي متفاوتی براي استخراج وقایع ارائه شده است.هاي اجتماعی است. در یک دهه اخیر الگوریتمرسانه

 supervisedتوان بر اساس مشخص بودن یا نبودن واقعه، رویکرد مورد استفاده براي شناسایی (ها را میالگوریتم

)، کشف وقایع قبلی یا جدید، و نیز نوع واقعه مورد نظر (اخبار فوري در مورد یک واقعه، unsupervisedیا 

 بندي کرد.) دستهبرانگیز، وقایع فرهنگی، سوانح طبیعی، ...وقایع مناقشه

شده براي شناسایی وقایع قبلی و جدید سازيترین هدف این بخش طراحی و توسعه یک یا چند مدل بومیمهم

هاي پیشنهادي در خصوص هاي اجتماعی به خصوص توئیتر و اینستاگرام است. البته طرحهاي رسانهاز روي داده

 رار خواهند گرفت.کشف و استخراج انواع دیگر وقایع نیز مورد داوري ق

 منابع:

Atefeh, F., & Khreich, W. (2015). A survey of techniques for event detection in twitter. Computational 
Intelligence, 31(1), 132-164. 

Hasan, M., Orgun, M. A., & Schwitter, R. (2018). A survey on real-time event detection from the twitter data 
stream. Journal of Information Science, 44(4), 443-463. 

Singh, J. P., Dwivedi, Y. K., Rana, N. P., Kumar, A., & Kapoor, K. K. (2019). Event classification and location 
prediction from tweets during disasters. Annals of Operations Research, 283(1), 737-757. 

 آمیزنفرت محتواي چندحالتهخورده از تهیه نمونه برچسبـ 3ـ2ـ3

 خصوصبه تولیدشده توسط کاربران سایبري، )MultiModalروز بر میزان محتواي چندحالته (بهجا که روزاز آن

به منظور   شود، اهمیت قابلیت تحلیل این نوع از محتوا (متن+عکس)، افزوده می)Memeها (نوشتعکس

خصوص که نتایج تحقیقات پیشین حاکی دوچندان شده است. به آمیزشناسایی موارد مختلف مانند محتواي نفرت

هایی است که صرفا بر اساس یک حالت از داده (متن یا عکس) آموزش از نرخ بالاي خطاي نوع اول و دوم مدل
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هاي حاوي محتواي نوشته، تولید یک دیتاست از عکسقدم ابتدایی در توسعه تحقیقات در این زمین اند.داده شده

ها مورد هاي داده و نیز ترکیب آنتک حالتمدل پایه بر روي تکیک آمیز است. در قدم بعدي، عملکرد نفرت

 گیرد.مقایسه قرار می

 منابع:

Kiela, D., Firooz, H., Mohan, A., Goswami, V., Singh, A., Ringshia, P., & Testuggine, D. (2020). The Hateful Memes 
Challenge: Detecting Hate Speech in Multimodal Memes. arXiv preprint arXiv:2005.04790. 

 مشخصات کاربران برآورد ـ3ـ3

  )Demographicشناختی (ـ ارائه مدلی جهت استخراج متغیرهاي جمعیت1ـ3ـ3
 

شناختی کاربران اعم از سن، هاي جمعیتبدون داشتن ویژگیهاي اجتماعی، هاي رسانهرغم وفور دادهعلی

که نماینده کل جامعه  7بدون سوگیري یا شناختی جنسیت، نژاد، تحصیلات، و غیره، امکان بررسی تحلیل اجتماعی

هاي مختلفی جمعیتی نیز ممکن ها و نتایج تحقیقات در زیرگروهچنین امکان بررسی پدیدهباشد وجود ندارد. هم

هاي کاربران شناختی با استفاده از دادههاي مختلفی جهت برآورد متغیرهاي جمعیتهاي اخیر روشنیست. در سال

اند. به عنوان مثال، اخیرا مدلی براي هاي لاتین تنظیم شدهبراي زبان فضاي سایبري ارائه شده است که عمدتا

اي عمیق ارائه هاي چندزبانه با استفاده از معماري شبکهاز روي داده سن، جنسیت، و وضعیت سازمانی برآورد

ک چنین ی). همWang et al 2019کند (زبان اصلی مورد استفاده در اروپا کار می 32که براي  شده است

  ).inference3https://pypi.org/project/mخانه پایتون نیز براي آن ارائه شده است (کتاب

، به شناختیهدف از این پروژه طراحی و توسعه یک یا چند مدل محاسباتی براي برآورد متغیرهاي جمعیت

آل این پروژه افزودن حالت ایده زبان است.هاي کاربران مجازي فارسیدادهاز روي  خصوص سن و جنسیت،

از  براي مثال ها نیز بررسی خواهند شد.ها و طرحخانه مذکور است، هر چند سایر روشزبان فارسی به کتاب

 .Sap et al 2014و  Cheng et al (2015)هاي دیگر رجوع کنید به روش

 منابع:

Chen, X., Wang, Y., Agichtein, E., & Wang, F. (2015). A Comparative Study of Demographic Attribute Inference in 
Twitter. ICWSM, 15, 590-593. 

                                                      
7 Bias 

https://pypi.org/project/m3inference/


 12 

Sap, M., Park, G., Eichstaedt, J., Kern, M., Stillwell, D., Kosinski, M., ... & Schwartz, H. A. (2014, October). 
Developing age and gender predictive lexica over social media. In Proceedings of the 2014 Conference on 
Empirical Methods in Natural Language Processing (EMNLP) (pp. 1146-1151). 

Wang, Z., Hale, S., Adelani, D. I., Grabowicz, P., Hartman, T., FlÃ¶ ck, F., & Jurgens, D. (2019, May). Demographic 
inference and representative population estimates from multilingual social media data. In The World Wide Web 
Conference (pp. 2056-2067). 

 ي کاربرانتخمین مکان جغرافیایی کاربران توئیتر از روي شبکهـ 2ـ3ـ3
 

هاي اجتماعی اجازه دسترسی به موقعیت جغرافیایی (اعم از کشور، رسانهجا که درصد کمی از کاربران از آن

هاي استفاده از دهند، برآورد مکان جغرافیایی کاربران یکی از چالشاستان، شهر، و منطقه شهري) خود را می

ربران شده براي برآورد مکان کاهاي محاسباتی ارائههاي دیجیتال در تحقیقات اجتماعی است. عمده روشداده

هاي برآورد مکان جغرافیایی توئیت از الگوریتم سازي هستند.مختص زبان و کشور خاصی است که نیازمند بومی

) استفاده 3) استفاده از شبکه ارتباطات کاربران، و 2) استفاده از متن توئیت، 1کنند: رویکرد مختلف استفاده می 3

هاي مختلف برآورد مکان مروري بر الگوریتم خلاصه و براي اي توئیت (مانند زمان توئیت).از اطلاعات زمینه

 .Zheng et al (2018)جغرافیایی توئیت رجوع کنید به 

ها و کاربران توئیتر فارسی با استفاده از هاي برآورد مکان جغرافیایی توئیتهدف از این پروژه توسعه الگوریتم

 ها است.کرد آنگانه فوق و مقایسه عملهاي سهیک یا ترکیبی از روش

 منابع:

Zheng, X., Han, J., & Sun, A. (2018). A survey of location prediction on twitter. IEEE Transactions on Knowledge 
and Data Engineering, 30(9), 1652-1671. 

 
 هاي اجتماعیگیري سیاسی کاربران رسانهتعیین جهتـ 3ـ3ـ3

 
هاي اجتماعی گیري سیاسی کاربران رسانهشناختی مانند سن و جنسیت، برآورد جهتجمعیتعلاوه بر متغیرهاي 

گیري رویکرد کلی براي برآورد جهت 4حداقل  داراي کاربرد زیادي در تحقیقات اجتماعی و حاکمیتی است.

 هاي اجتماعی وجود دارد:(ایدئولوژي) سیاسی کاربران رسانه

جهت پنداشتن فالوئرها با پردازش فالوئرها، و هممداران معروف، پیششناسایی فالوئرهاي سیاست .1

 )Alizadeh et al (2019)مداران (به عنوان نمونه نگاه کنید به گیري سیاسی سیاستجهت
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 Conover et alبندي کاربران (به عنوان نمونه نگاه کنید به ایجاد شبکه ریتوئیت یا منشن و خوشه .2

2011( 

 آموزش یک مدل یادگیري ماشین .3

هاي ) و استفاده از مدلLatent Spaceسازي ایدئولوژي سیاسی به صورت یک فضاي پنهان (مدل .4

 ). (Barbera et al 2015آماري براي برآورد آن (نگاه کنید به 

رویکرد  3دقت آن با زبان توئیتر و مقایسه سازي رویکرد چهارم براي کاربران فارسیهدف اصلی این بخش بومی

، و خبرنگاران، فعالان سیاسی، مدارانلیستی از سیاست دستی آوريجمعاین رویکرد نیاز به دیگر است. 

 .که در خروجی نهایی باید تحویل گردند دارد هاي اجتماعیهاي فعال در رسانهسلبریتی

 منابع:

Alizadeh, M., Weber, I., Cioffi-Revilla, C., Fortunato, S., & Macy, M. (2019). Psychology and morality of political 
extremists: evidence from Twitter language analysis of alt-right and Antifa. EPJ Data Science, 8(1), 17. 

Barberá, P., Jost, J. T., Nagler, J., Tucker, J. A., & Bonneau, R. (2015). Tweeting from left to right: Is online political 
communication more than an echo chamber?. Psychological science, 26(10), 1531-1542. 

Conover, M. D., Ratkiewicz, J., Francisco, M., Gonçalves, B., Menczer, F., & Flammini, A. (2011, July). Political 
polarization on twitter. In Fifth international AAAI conference on weblogs and social media. 

 

 هاي کاربري خودکار (بات) در توئیتر و اینستاگرام شناسایی حسابـ 4ـ3ـ3
 

کنند. ریزي شده و خودمختار عمل میها (روبات) آن دسته از کاربران توئیتر هستند که به صورت برنامهبات

ها داده شده به لایک کردن، اي به آنتوانند بر اساس دستورالعملی که از قبل توسط یک برنامه رایانهها میروبات

ها براي انجام عملیات ند. در صورتی که از روباتریتوئیت کردن، کامنت گذاري، و ارسال پیام خصوصی بپرداز

توان بندي کلی میشود. در یک تقسیمها استفاده میاي از تعداد زیادي از آننفوذ مجازي استفاده شود، از شبکه

شوند، هاي نیمه خودکار، که بعضا توسط کاربر انسانی کنترل می) بات2هاي کاملا خودکار، و ) بات1ها را به بات

اي صرفا با استناد به مواردي چون نرخ بالاي توئیت کردن شود که عدهمتاسفانه بعضا مشاهد میبندي کرد. ستهد

یا نام کاربري غیرقابل تشخیص هویت اقدام به اظهارنظر در مورد بات بودن یا نبودن یک حساب کاربري توئیتر 

اي هاي پیچیده رایانهنیازمند استفاده از مدل کنند. تشخیص بات بودن یک حساب کاربري امري اغلب دشوار ومی

 است، که آن هم همواره با درصدي از خطا همراه است. 
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هاي کشورهاي خارجی اقدام به توسعه شماري از مراکز علمی مستقر در دانشگاهدر حال حاضر تعداد انگشت

 دانشگاه ایندیانا است Botometerها اعتمادترین آناند که معروفترین و قابلهاي تشخیص بات کردهسیستم

)2016Davis et al (اند، داراي محدودیت ها عمدتا براي زبان انگلیسی آموزش داده شده. اما این سیستم

استفاده براي کاربران ایرانی و محدودیت تعداد رفعات استفاده براي تمام کاربران هستند. لذا طراحی و توسعه 

هاي مدل. بخش از فراخوان است بوده و هدف اینورت بالایی برخوردار یک سیستم تشخیص بات ملیّ از ضر

اند که منجر به افزایش دقت، زمان توسعه، و زمان کننده استفاده کردهبینیشده یا از تعداد زیادي متغیر پیشارائه

کننده بینیمتغیر استفاده کرده)، یا از تعداد کمی متغیر پیش 1300که از حدود  Botometerشود (مانند پردازش می

تر است (به شود، اما فرآیند توسعه و پردازش آن بسیار سریعاند که باعث کاهش نسبی دقت میاستفاده کرده

د ارزیابی قرار هاي پیشنهادي براي هر دو رویکرد مور). طرح 2017Stukal et alعنوان نمونه رجوع کنید به 

 خواهند گرفت.

 منابع:

Davis, C. A., Varol, O., Ferrara, E., Flammini, A., & Menczer, F. (2016, April). Botornot: A system to evaluate social 
bots. In Proceedings of the 25th international conference companion on world wide web (pp. 273-274). 

Ferrara, E., Varol, O., Davis, C., Menczer, F., & Flammini, A. (2016). The rise of social bots. Communications of the 
ACM, 59(7), 96-104. 

Stukal, D., Sanovich, S., Bonneau, R., & Tucker, J. A. (2017). Detecting bots on Russian political Twitter. Big 
data, 5(4), 310-324. 

Varol, O., Ferrara, E., Davis, C. A., Menczer, F., & Flammini, A. (2017, May). Online human-bot interactions: 
Detection, estimation, and characterization. In Eleventh international AAAI conference on web and social media. 

 گیريو نمونهآوري داده جمعـ 4ـ3

 آوري دادههاي مختلف جمعـ مقایسه روش1ـ4ـ3
 

هاي ، در حال حاضر از روشآن APIهاي داخلی و خارجی موجود جهت استفاده از توئیتر و به دلیل محدودیت

رسد پرکاربردترین ها، که به نظر میشود. یکی از این روشهاي توئیتر استفاده میآوري دادهمختلفی براي جمع

هاي آن در توئیتر کرد این روش و کیفیت دادهاما عمل ) صفحات توئیتر است.crawlست، خزش (ا در ایرانها آن

هاي واسطه هرگز مورد ارزیابی قرار نگرفته است. یا سرویس Twitter APIه از فارسی در مقایسه با استفاد

هایی با استفاده از شاخص APIکرد روش خزش صفحات در مقایسه با استفاده از هدف از این پروژه مقایسه عمل
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یشترین تعداد ب) یکسان، queryشده براي یک جستجوي (هاي بازیابیها، تعداد توئیتمانند زمان بازیابی داده

 است. ايتوئیت قابل بازیابی براي کاربران، و وجود سایر فیلدهاي داده

 اي ثابت و نماینده جامعه از کاربران توئیتر و اینستاگرامـ ایجاد نمونه2ـ4ـ3

هاي زمانی از فعالیت کاربران در فضاي سایبري و بسیاري از مطالعات زمانی مانند افکارسنجی نیازمند وجود داده

گیري سیاسی، و غیره است. ها مانند سن، جنسیت، تحصیلات، جهتشناختی آنهاي جمعیتنیز اطلاع از ویژگی

شناختی، تشکیل یک نمونه ثابت (پنل) جمعیتهاي محاسباتی جهت برآورد متغیرهاي علاوه بر استفاده از روش

دهی آن را تبدیل به نمونه نماینده از کاربران فضاي سایبري که نماینده جمعیت کشور باشند، یا بتوان با ضریب

نامه احصا شده باشد، امري ضروري و مفید ها از طریق پرسششناختی آنکشور کرد، که اطلاعات واقعی جمعیت

شده براي این بخش باید شامل تمام جزئیات روش اجرا اعم از استخدام کاربران و ذخیره ئهپروپوزال ارااست. 

 دهی، و نیز محاسبات مربوط به قدرت آماري اندازه نمونه باشد. ها، محاسبه ضرایب وزنهاي آنداده

پنل نیلسن  هاينمونه خارجی این پنل که اطلاعات آن در دسترس عموم باشد فعلا وجود ندارد. اما داده

)Nielsen Panel Data Setsهاي کاربران تلویزیون محلی و ملی و دسکتاپ در ایالات ) که مشتمل بر پنل

هاي پنل در مطالعات جهت آشنایی با کاربرد داده متحده آمریکاست به عنوان یک نمونه مشابه قابل مطالعه است.

 .Allen et al (2020)هاي اجتماعی نگاه کنید به رسانه

 منابع:

https://www.nielsen.com/us/en/about-us/ 
https://en.wikipedia.org/wiki/Nielsen_ratings 
Allen, J., Howland, B., Mobius, M., Rothschild, D., & Watts, D. J. (2020). Evaluating the fake news problem at the 

scale of the information ecosystem. Science Advances, 6(14), eaay3539. 
 

 کاربران آنلاین محتوايهاي آفلاین و ـ بررسی ارتباط بین نظرسنجی3ـ4ـ3
 

نامه با فضاي قابل مشاهده در هاي آفلاین مبتنی بر پرسشگیري میزان تطابق نتایج حاصله از نظرسنجیاندازه

به عنوان هاي دیجیتال است. هاي اصلی فهم فضاي سایبري و تحلیل اجتماعی دادههاي اجتماعی از چالشرسانه

مردم درباره موضوعات سیاسی در  ٪50ري مثال، اگر بر اساس نتایج یک نظرسنجی آفلاین مبتنی بر خوداظها

هاي اجتماعی هاي فعالیت کاربران رسانهپردازند، آیا نتایج تحلیل دادهفضاي سایبري به تولید محتوا یا اظهارنظر می

https://www.nielsen.com/us/en/about-us/
https://en.wikipedia.org/wiki/Nielsen_ratings
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کاربران موافق یک سیاست  ٪70هاي توئیتر ها نیز موید این نتایج خواهد بود؟ اگر بر اساس تحلیل دادهرسانو پیام

 هاي سنتی رایج تطابق خواهد داشت؟ قتصادي بودند، این مقدار تا چه اندازه با نتایج نظرسنجیخاص ا

 دو سوال اساسی در این قسمت مدنظر است:

توئیتر، اینستاگرام، و هاي مبتنی بر خوداظهاري در مورد میزان استفاده از نظرسنجینتایج  تا چه اندازه .1

 ها تطابق دارد؟موجود از فعالیت کاربران در آندر موضوعات سیاسی با واقعیت  تلگرام

هاي معتبر در خصوص موضوعات سیاسی، اجتماعی، اقتصادي، و دینی با تا چه اندازه نتایج نظرسنجی .2

 بستگی دارند؟رفتار و محتواي تولیدشده در فضاي مجازي تطابق یا هم

توانند در مورد هر یک از دو مورد بالا و در بستر یک یا چند پلتفرم می براي این بخش هاي ارسالیپروپوزال

 خاص باشند.

 منابع:

Guess, A., Munger, K., Nagler, J., & Tucker, J. (2019). How accurate are survey responses on social media and 
politics?. Political Communication, 36(2), 241-258. 

Henderson, M., Jiang, K., Johnson, M., & Porter, L. (2019). Measuring Twitter Use: Validating Survey-Based 
Measures. Social Science Computer Review, 0894439319896244. 

Jaidka, K., Giorgi, S., Schwartz, H. A., Kern, M. L., Ungar, L. H., & Eichstaedt, J. C. (2020). Estimating geographic 
subjective well-being from Twitter: A comparison of dictionary and data-driven language methods. Proceedings of 
the National Academy of Sciences, 117(19), 10165-10171. 

Mosleh, M., Pennycook, G., & Rand, D. G. (2020). Self-reported willingness to share political news articles in 
online surveys correlates with actual sharing on Twitter. Plos one, 15(2), e0228882. 

Stier, S., Breuer, J., Siegers, P., & Thorson, K. (2019). Integrating survey data and digital trace data: key issues in 
developing an emerging field. 

 هاسایتتحلیل وبـ 5ـ3

 هاي فارسی زبانسایتبندي وبدستهـ 1ـ5ـ3
 

چنان از اهمیت بالایی برخوردار بوده ها همسایتهاي اجتماعی، وبرغم گسترش روزافزون استفاده از رسانهعلی

ف این اهداهاي دیجیتال است. ها از مسایل بنیادي تحلیل اجتماعی توسط دادههاي آنو شناخت و تحلیل ویژگی

 عبارتند از:پروژه 
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فارسی به عناوینی چون سیاسی، اقتصادي، ورزشی، سبک  هايسایتبندي وبارائه روشی براي دسته .1

 و دینی کننده اخبار،زندگی، جمع

 ها با روش فوق و انتشار نتایج بندي آنزبان و دستههاي فارسیسایتآوري لیست جامعی از وبجمع .2

لا صرفا (مث با استفاده از متن آدرس لینک هاسایتبندي لینک وبارائه مدل یادگیري ماشین جهت دسته .3

-دارید/com/video/3https://video.varzesh.218462با استفاده از کلمات موجود در آدرس 

 بندي کند).دستهآن را به عنوان ورزشی   یمیکر-ییجادو-يها-بلیدر-با-آلمان-رانیا

 منابع:

Barberá, P., Boydstun, A. E., Linn, S., McMahon, R., & Nagler, J. (2019). Automated text classification of news 
articles: A practical guide. Political Analysis, 1-24. 

Wojcik, S., Messing, S., Smith, A., Rainie, L., & Hitlin, P. (2018). Bots in the Twittersphere. Pew Research 
Center, 18. Available at: https://www.pewresearch.org/internet/2018/04/09/bots-in-the-twittersphere/ 

 
 هاي سیاسی فارسی زبانسایتسیاسی وب گیريجهتگیري ـ ارائه مدلی جهت اندازه2ـ5ـ3

 
گیري هاي سیاسی، در بسیاري مواقع نیاز به تعیین جهتسایتها و شناسایی وبسایتبندي وبعلاوه بر دسته

نحوي که بتوان ها داریم، به گیري آنسازي میزان جهتها (راست، میانه، و چپ) و نیز کمیّسایتسیاسی وب

یکی از بهترین رویکردها  زبان را در یک نمودار مشاهده کرد.هاي فارسیسایتگیري سیاسی وبتوزیع جهت

هاي سیاسی را سایتبراي این موضوع استفاده از ترکیب سیاسی کاربرانی است که در توئیتر حساب کاربري وب

چنین کاربرد این روش در محاسبه ورده شده است. همآ Barbera (2015)کنند. جزئیات روش در مقاله فالو می

 نشان داده شده است. Eady et al (2019)هاي آمریکایی در مقاله سایتگیري سیاسی وبمیزان جهت

زبان هاي سیاسی فارسیسایتسازي، و اعتبارسنجی روش فوق بر روي وبسازي، پیادههدف از این پروژه بومی

ها ست. ترجیح بر این است که این روش در مقاطع زمانی مختلف بر روي دادهداخل و خارج از کشور در ا

هاي به عنوان ورودي بسیاري از پروژه دیگر مقایسه شوند. خروجی نهایی این پروژهسازي شده و نتایج با یکپیاده

 تحقیقاتی دیگر قابل استفاده و استناد خواهد بود.

 منابع:

Barberá, P. (2015). Birds of the same feather tweet together: Bayesian ideal point estimation using Twitter 
data. Political analysis, 23(1), 76-91. 

https://video.varzesh3.com/video/218462/%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86-%D8%A8%D8%A7-%D8%AF%D8%B1%DB%8C%D8%A8%D9%84-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AC%D8%A7%D8%AF%D9%88%DB%8C%DB%8C-%DA%A9%D8%B1%DB%8C%D9%85%DB%8C
https://video.varzesh3.com/video/218462/%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86-%D8%A8%D8%A7-%D8%AF%D8%B1%DB%8C%D8%A8%D9%84-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AC%D8%A7%D8%AF%D9%88%DB%8C%DB%8C-%DA%A9%D8%B1%DB%8C%D9%85%DB%8C
https://www.pewresearch.org/internet/2018/04/09/bots-in-the-twittersphere/
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Eady, G., Nagler, J., Guess, A., Zilinsky, J., & Tucker, J. A. (2019). How many people live in political bubbles on 
social media? Evidence from linked survey and Twitter data. Sage Open, 9(1), 2158244019832705. 

 

٨ايرسانه شناسایی سوگیريـ 3ـ5ـ3  هاي خبريسایتدر وب 
 

اي ، یکی از مسائل روزمرهخنثیغیر دارانه و در تولید یا انتشار اخبار، به معنی پوشش جانب ايرسانه سوگیري

ایم. سوگیري اخبار داراي اثرات مختلفی بر ادراك فردي و اجتماعی از موضوعات بودهاست که همگی با آن مواجه 

ثرگذار باشد گذاران نیز اتواند بر تصمیمات سیاسی شهروندان و سیاستو وقایع است که در نهایت می

)Bernhardt et al 2008, Bashky et al 2015.( ه منافع توان باعمال سوگیري در اخبار میهاي انگیزه از

چنین انتخاب هدفمند وقایع، منابع خبري، کلمات، و تصاویر، سیاسی، اقتصادي، و کسب شهرت اشاره کرد. هم

 سایت یا روزنامه از انواع مختلف سوگیري هستند.گذاري، و انتخاب بهترین جایگاه در وببرچسب

هاي سال م اجتماعی بوده است. درشناسایی و سنجش سوگیري در متون و اخبار همواره مورد توجه محققین علو

هاي اجتماعی و نیاز به شناسایی آن در مقیاس بزرگ، محققین علوم داده اخیر، به دلیل اهمیت موضوع در رسانه

 هاي متفاوتی براي شناسایی انواع مختلف سوگیرياند. در حال حاضر الگوریتمنیز به این مسئله ورود داشته

ها و رویکردهاي مختلف رجوع کنید به ارائه شده است (براي مروري بر الگوریتمهاي مختلف در زبان ايرسانه

Hamborg et al 2019(. ي، مرور ابندي بومی از سوگیري رسانههدف از این پروژه ارائه تعریف و دسته

هاي مرتبط در ادبیات علوم اجتماعی، و ساخت یک سیستم مبتنی بر یادگیري ماشین یا تحلیل متن براي نظریه

زبان هاي فارسیسایتاي در اخبار فارسی منتشرشده در وبشناسایی خودکار وجود یاد عدم وجود سوگیري رسانه

 است. Hamborg et al (2019)است. بهترین مرجع براي شروع مقاله 

 منابع:
Bakshy, E., Messing, S., & Adamic, L. A. (2015). Exposure to ideologically diverse news and opinion on 

Facebook. Science, 348(6239), 1130-1132. 
Bernhardt, D., Krasa, S., & Polborn, M. (2008). Political polarization and the electoral effects of media bias. Journal 

of Public Economics, 92(5-6), 1092-1104. 
Hamborg, F., Donnay, K., & Gipp, B. (2019). Automated identification of media bias in news articles: an 

interdisciplinary literature review. International Journal on Digital Libraries, 20(4), 391-415. 
 

                                                      
8 Media Bias 
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 ـ سایر6ـ3

 )Fact-Checking Company( طلاعاتآزمایی اـ ایجاد یک شرکت راستی1ـ6ـ3
 

هاي اصلی فضاي سایبري است کننده (عمدي یا سهوي) یکی از چالشتولید و انتشار اطلاعات نادرست یا گمراه

نوان مثال، بر اساس یک مطالعه علمی عبه گذاران را به خود جلب کرده است. که توجه محققین و سیاست

طرفدار خبر نادرست پر 20، 2016ماه منتهی به انتخابات ریاست جمهوري آمریکا در سال  3مشخص شد که در 

هاي اخیر نشان پژوهشخبر درست پرطرفدار توانستند مشارکت فیسبوکی بیشتري جلب کنند.  20در مقایسه با 

تواند باعث از بین رفتن موج اثرگذاري ت و جایگزینی آن با اطلاعات دقیق میاند که اصلاح اخبار نادرسداده

اهش ). همچنین هشدار صریح در مورد نادرست بود یک خبر باعث کEcker et al 2017اخبار نادرست شود (

 ).Ecker et al 2010(  شودکامل) می هاي بعدي (البته باز هم نه به طورباورپذیري

در سراسر دنیا فعالیت » آزمایی اطلاعاتهاي راستیشرکت«هاي بسیاري با عنوان امروزه شرکتبر این اساس، 

ها، آزمایی معتبر وجود دارد. این شرکتشرکت راستی 8کنند. به عنوان مثال، تنها در ایالات متحده آمریکا می

ایی فیسبوك و توئیتر جهت کشف سایت، یکی از بازوان اجرعلاوه بر ارائه اطلاعات به شهروندان از طریق وب

اخبار نادرست در کشورهاي مختلف هستند. به عنوان مثال، اخبار مربوط به استفاده از فیسبوك براي تهییج مردم 

سنجی اخبار داخلی آن کشور منتشر شد کشی مسلمانان در ابتدا توسط گروهی از فعالان صحتمیانمار به نسل

هاي کنگره آمریکا، شرکت فیسبوك مجبور به عذرخواهی عمومی جهان و پیگیريکه در ادامه و پس از فشار افکار 

 توان به موارد زیر اشاره کرد:ها میترین این شرکتاز مهم. 9و اجراي تدابیر لازم براي جلوگیري از تکرار آن شد

www.politifact.com (آمریکا) 
www.snopes.com (آمریکا) 
www.mediabiasfactcheck.com (آمریکا) 
www.factcheck.org (آمریکا) 
www.fullfact.org (انگلستان) 
www.correctiv.org (آلمان) 

                                                      
9 https://www.nytimes.com/2018/11/06/technology/myanmar-facebook.html 

http://www.politifact.com/
http://www.snopes.com/
http://www.mediabiasfactcheck.com/
http://www.factcheck.org/
http://www.fullfact.org/
http://www.correctiv.org/
https://www.nytimes.com/2018/11/06/technology/myanmar-facebook.html
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علاوه بر این، بسیاري از تحقیقات در خصوص حجم و نحوه انتشار و باورپذیري اطلاعات نادرست نیازمند 

 Grinberg et 2019آزمایی اطلاعات است (به عنوان نمونه رجوع کنید به هاي راستیاستفاده از نتایج شرکت

آزمایی اطلاعات ایرانی حمایت ستاد در نظر دارد از ایجاد یک شرکت راستی). از این رو، Allen et al 2020و 

هاي پیشنهادي حداقل هاي پیشنهادي است. طرحبه عمل آورد و پس از انتشار این فراخوان آماده دریافت طرح

 باید شامل موارد زیر باشند:

 آزمایی اطلاعاتمتدولوژي راستی .1

 آزماییچگونگی انتخاب اخبار و ادعاها براي راستی •

 آزمایی ها، منابع، و ابزارهاي مختلف براي راستیروش •

 آزماییچگونگی تنظیم گزارشات راستی •

 نحوه ایجاد درآمد .2

 منابع داخلی درآمدزایی •

 هاسنجی تفصیلی آنشناسایی منابع خارجی درآمدزایی و امکان •

 هاي اجتماعیالمللی لازم جهت همکاري با فیسبوك، توئیتر، و سایر رسانهبیناستانداردهاي  .3

 پیشنهادات اجرایی .4

 ارائه پیشنهادات فنی و اجرایی جهت جذب مخاطب و تسهیل دسترسی کاربران •

 منابع:

Allen, J., Howland, B., Mobius, M., Rothschild, D., & Watts, D. J. (2020). Evaluating the fake news problem at the 
scale of the information ecosystem. Science Advances, 6(14), eaay3539. 

Ecker, U. K., Hogan, J. L., & Lewandowsky, S. (2017). Reminders and repetition of misinformation: Helping or 
hindering its retraction?. Journal of Applied Research in Memory and Cognition, 6(2), 185-192. 

Lewandowsky, S., Ecker, U. K., Seifert, C. M., Schwarz, N., & Cook, J. (2012). Misinformation and its correction: 
Continued influence and successful debiasing. Psychological Science in the Public Interest, 13(3), 106-131. 

Ecker, U. K., Lewandowsky, S., & Tang, D. T. (2010). Explicit warnings reduce but do not eliminate the continued 
influence of misinformation. Memory & cognition, 38(8), 1087-1100. 

Grinberg, N., Joseph, K., Friedland, L., Swire-Thompson, B., & Lazer, D. (2019). Fake news on Twitter during the 
2016 US presidential election. Science, 363(6425), 374-378. 

 

 مرتبط ارسالی از جانب متخصصین حوزه ـ پیشنهادات2ـ6ـ3
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پیشنهاد از میان موارد ارسال شده به ستاد علوم شناختی که مورد تایید هیات داوران قرار گیرد  3حدااکثر 

 مورد حمایت قرار خواهد گرفت.

 الزامات .4

 ـ واجدین شرایط1ـ4

هاي دانش بنیان مجاز به شرکت در این فراخوان ها و شرکتها و مراکز رشد وابسته به آندانشگاه •

 هستند.

هاي دانش بنیان که با دانشگاه و یا اعضاي هیات علمی مرتبط شراکت داشته باشند داراي شرکت •

 اولویت خواهند بود.

 نفر باشد. 3اقل تعداد اعضاي تیم باید حد •

 ) ارسال شود.Principal Investigatorطرح پیشنهادي باید توسط محقق مسئول ( •

هر محقق مسئول تنها مجاز به ارسال یک طرح پیشنهادي است. اما ارسال چندین طرح پیشنهادي از  •

 بلامانع است.یا شرکت دانش بنیان  دانشگاه یک

 ایران باشد. محقق مسئول باید مقیم •

است. مستندسازان،  شناختیاین فراخوان منحصر به محققان و کارشناسان علوم داده و علوم  •

 هاي تاریخ شفاهی واجد شرایط این فراخوان نیستند.خبرنگاران، و پروژه

 ـ ارسال پروپوزال2ـ4

 هاي ارسالی باید شامل موارد ذیل باشند:طرح

فراخوان و زیرپروژه انتخابی، مرور تحقیقات مرتبط، جزئیات شامل سرفصل موضوع :  خلاصه پروژه •

 هاي مورد انتظار. لیست ارجاعاتبندي اجرا، و لیست دقیق خروجی، زمان(متدلوژي) شناسیکامل روش

بر خلاصه  ترجیحقرار بگیرد، اما  چهارمتواند در صفحه در شمار تعداد صفحات محسوب نشده و می

هر طرح  سال باید باشد. 1مرتبط و برجسته است. زمان اجراي طرح حداکثر بودن و مرور موارد کاملا 

این فراخوان باشد، اما انتخاب  3شده در بخش کلی موضوعات عنواندسته 6صرفا باید در مورد یکی از 
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هر محقق مسئول  بین یک یا چند زیرپروژه از هر دسته انتخابی است و تاثیري در ارزیابی داوران ندارد.

 مجاز به ارسال یک طرح پیشنهادي است. تنها

: شامل هزینه تقریبی اجرا و تحویل طرح و توضیح نحوه مصرف بودجه (ریز موارد  بودجه درخواستی •

 و غیره). سربار قانونی، تهیه داده، افزار، هزینه شامل نیروي انسانی، اجاره یا خرید سخت

هاي مورد نیاز براي ارائه سرویس باشد، لیست هزینهچنانچه طرح پیشنهاد به صورت طراحی و ارائه یک 

 خدمت پایدار باید به صورت شفاف بیان گردد.

 : نام و رزومه تمام افراد درگیر در اجراي طرح باید ارسال شود.رزومه •

: نام، سمت، و اطلاعات تماس فردي که در دانشگاه، موسسه، یا شرکت مسئول پیگیري اطلاعات اداري •

  مالی است.و انجام امور 

 فرآیند بررسی و معیارهاي انتخاب .5

اي متشکل شود. سپس کمیتههاي پیشنهادي به لحاظ واجد شرایط بودن بررسی میابتدا صلاحیت طرح •

از اساتید و محققین علوم شناختی، علوم داده، علوم کامپیوتر، و علوم اجتماعی محاسباتی به ارزیابی کمّی 

هاي برتر را انتخاب اي نهایی و به صورت مشترك طرحپرداخته و در جلسههاي پیشنهادي و کیفی طرح

ها را در لیست ذخیره نگهداري کند تا در صورت جذب بودجه کنند. ممکن است ستاد برخی طرحمی

 ها حمایت به عمل آورد.جدید از آن

در این داشته باشد. در برخی موارد ممکن است نیاز به ویرایش طرح پیشنهادي یا برگزاري جلسه وجود  •

 اصلاح و ویرایش طرح با مجري طرح برقرار خواهد شد.صورت جلسات 

شود که جزئیات منعقد می منتخبهاي قراردادي بین ستاد و گروهپس از تایید کمیته داوري، در نهایت  •

شرح و پرداخت مالی در آن ) هاي ارائه خدماتملاحظات و اولویت(ها و مقررات اجرا و تحویل پروژه

 شود.داده می

 هاي پیشنهادي خواهد کرد:ستاد بر اساس معیارهاي زیر اقدام به ارزیابی طرح •

 درصد از امتیاز کل معیار ارزیابی
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 :کیفیت طرح پیشنهادي و متدلوژي

 )٪5شفاف بودن سوال تحقیق، اهداف پروژه، متدلوژي، و نتایج مورد انتظار ( •

 )٪15( تسلط به تحقیقات پیشین و دارا بودن دانش کافی از موضوع •

 )٪15ارائه متدلوژي مناسب و توجیه آن ( •

o 5( آوري، توصیف آماري، عمومی یا اختصاصی بودن: علت انتخاب، نحوه جمعهاداده٪( 

o 5( هاي موجوداز بین سایر مدل توصیف مدل و توجیه چرایی انتخاب آن٪( 

o ) 5توصیف نحوه اعتبارسنجی٪( 

 )٪10مختصر، مفید، و آکادمیک (یافته، نگارش سازمان •

45٪ 

 :سابقه فعالیت مرتبط

 )٪5انتشار مقاله مرتبط ( •

 )٪5اجراي پروژه مرتبط در داخل یا خارج از کشور ( •

10٪ 

 :ترکیب اعضاي تیم

. (بیان شفاف هاي لازم براي اجراي طرحمرتبط و مهارت تحقیقاتی یا فناورانه وجود افراد با سابقه •

 )٪15(هاي مورد نیاز در پروژه و افراد مرتبط با هر تخصص) تخصص

 )٪5سال ( 25وجود دانشجوي کارشناسی یا عضو کمتر از  •

 )٪5یافته کشور در تیم (از مناطق کمتر توسعهشایسته  وجود فرد یا افراد •

25٪ 

 :مدیریت پروژه

 )٪5( پروژه معرفی اعضاي تیم و توصیف دقیق نقش هر یک در اجراي •

 )٪5( توضیح نحوه ارتباط و تعامل با اعضاي تیم در ایام کرونا به منظور کاهش ریسک ابتلا •

 )٪5( ها جهت انتشار نتایج و تبادل دانشهاي دانشگاهی و شرکتتوضیح نحوه ارتباط با سایر گروه •

o برگزاري وبینار یا سمینار 

o هادانشگاهها یا کاري مشترك بین شرکتعقد قرارداد هم 

o نگارش گزارش فنی یا مقاله آکادمیک و انتشار به صورت عمومی 

o ... 

 )٪5ها، و اقلام قابل تحویل هر مرحله (بندي اجراي طرح، مایلستونزمان  •

20٪ 
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 سایر اطلاعات  .6

 .بودشدگان نخواهد به پذیرفته افزارسختگونه داده یا هیچستاد ملزم به ارائه  •

شده و مراحل اجراي طرح باید منطبق با اصول اخلاقی تحقیقات اجتماعی و آوريجمعهاي تمام داده •

 رعایت حریم خصوصی کاربران باشد.

 شده است.هاي پذیرفتهوظیفه اخذ هرگونه مجوز احتمالی بر عهده گروه •

 دهی آکادمیک و شامل تمام جزئیات باشد.گزارش نهایی باید در فرمت استاندارد گزارش •

 مقررات قوانین و .7

هر گونه تصمیم و تفسیر در مورد این فراخوان و بندهاي آن بر عهده ستاد است و نظر ستاد به عنوان نظر نهایی 

 شود.محسوب می

شده براي آوريهاي کمکی جمعها، دادهها، جزئیات فنی آنخروجی نهایی طرحمحرمانگی و مالکیت  •

جاوا، ...) بر طبق قرارداد فیمابین ستاد و مجري تعیین ، Rنویسی (پایتون، کدهاي برنامهاجراي طرح و 

 .خواهد شد

 دارد وجود امکان این داوران مطلوب استاندارد به هاپروپزال کیفیت نرسیدن نصاب حد به صورت در •

 نشود. انتخاب پروژه چند یا یک براي پروپوزالی هیچ که

فراخوان و اعضاي ستاد و تیم داوري محرمانه کنندگان در هاي برقرارشده بین شرکتهیچ یک از تماس •

 تلقی نخواهد شد.

 شدهداده توسعه  زیرساخت یا ابزار فنی جزئیات و نهایی، گزارش ،پروپوزال اصلاح درخواست حق •

 محفوظ است. ستاد براي هاتیم توسط

 گردد.هاي پیشنهادي ارسال شده به ستاد، فاقد مالکیت معنوي و محرمانگی تلقی میطرح •
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